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Özet 

Kahramanmaraş dondurması şehrin adıyla simgeleşmiş özel bir üründür. Bu 
çalışmada, Kahramanmaraş merkez ilçede tüketicilerin sosyo-ekonomik ve 
demografik yapıları dikkate alınarak dondurma tüketim alışkanlıkları incelenmiştir. 
Araştırmada, 2005 yılında tesadüfen seçilen yaşı 18 ve üstünde bulunan bireylerle 
yüz yüze yapılmış olan anketler kullanılmıştır. Araştırma sonuçlarına göre, 
Kahramanmaraş ilinde tüketicilerin önemli bir bölümünün (%70.8) 
Kahramanmaraş dondurması tükettikleri saptanmıştır. Bununla birlikte, araştırma 
alanında anket yapılan tüketicilerden dondurma tüketen bireylerin %8.2’si daha 
çok markalı dondurmaları tercih ederken %21’inin de hem Kahramanmaraş 
dondurması hem de markalı dondurmaları tükettikleri belirlenmiştir. 
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